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Lebenswelten von Jugendlichen 14-19 Jahre ’
Soziale Lage und Grundorientierung

Hohe

Bildung 1
(Gymnasium)

Orientierung

J o))
c
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Mittlere  — E
Bildung .E m
(Realschule) N
Geringe
Bildung 3 - -
(Hauptschule) ™ | o Grundorientierung —_—
Alltagsbewusstsein, Lebensstil, Lebensziele _ _
4 K © Sinus Sociovision 2008
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; : Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und (berlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;: syndsthetisches Spielen mit
i Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich niitziich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven

auf sich u. Welt (er)finden

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte
Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung

Selbstkontrolle

I B

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

II

I C

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

II

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Lebenswelten von Jugendlichen 14-19 Jahre

Hohe

Bildung 1
(Gymnasium)

Soziale Lage und Grundorientierung

Postmaterielle
Jugendliche

6%

Traditionelle

Mittlere
Bildung
(Realschule)

4%/

Geringe

Bildung 3
(Hauptschule)

Jugendliche

Blirgerliche
Jugendliche

14%

Jugendliche

p
Konsum- 26%

materialistische
Jugendliche

1 )

Jugendliche

Hedonistische

Performer- Experimen
talistische

Jugendlich
149%
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Traditionelle Werte

Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung

Selbstkontrolle

Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; : Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und iberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;: synédsthetisches Spielen mit
o es Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
s_pez!flsche sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
_ Grund- A I B I I C I
orientierung . .
Neuorientierung

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Traditionelle Jugendliche

Hohe
Bildung
(Gymnasium)

1

Postmaterielle
Jugendliche

6%

Performer-
Jugendliche

25%

Mittlere
Bildung
(Realschule)

Traditionelle
Jugendliche

4%

Biirgerliche
Jugendliche

14%

Hedonistische
Jugendliche

26%

Experimentalistisch
Jugendliche

14%

Geringe
Bildung
(Hauptschule)

Konsum-materialistische

Jugendliche
11%
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Soziale
Lage

Alters-
spezifische
Orientierung

Ein-Ordnung

Ein moralisch gutes Leben filihren;
Anerkennung und soz. Einbettung;
sicher und lberlegen sein durch
Klarheit und Entschiedenheit;
sich nutzlich und angenehm zeigen

Geltung

Teilhaben an Lifestyle-Trends; :

modisch und modern sein,
aber normal bleiben:
das Leben heute genieBen;
Zukunft planen u. ankommen

(Anders) Sein

Aufbrechen, etwas entdecken,
anders und authentisch sein;
eine starke und richtige
Position finden;

Kritik und Widerstand

Adaptive Navigation

Eigene Chancen und Optionen
suchen: offen und ehrgeizig,
pragmatisch und flexibel sein;
sich vielféltig andocken,
wo es nitzt

Selbst-Exploration

Eigene neue Wege gehen,
kreatives, mediales und
syndsthetisches Spielen mit
Formen und Bedeutungen:
neue (eigene) Perspektiven

auf sich u. Welt (er)finden

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte

Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung
Selbstkontrolle

I B

Modernisierung
Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus

II

Selbstverwirklichung

I C

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

II

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Traditionelle Jugendliche

»Ja, heiraten und Kinder kriegen.

Das ist fur mich wirklich das, was
ich am Liebsten machen wirde"

Paradigmatische Fragen:
— Was ist moralisch gut?

— Was wird von mir erwartet?
—Wo gehore ich hin?
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B Anteil: 4% (Bevolkerung: 19%)
entwickelt sich zu einem Minderheitenmilieu =

Traditionelle Jugendliche

aaaaaa
mmmmmmmmmm

g
Traditonelie
Sugendiiche
mmmmm o3

B Lebensweltliches Basismotiv:

ein moralisch gutes und beruflich erfolgreiches Leben flihren
Verantwortung Ubernehmen; eine Familie grinden, solide werden
Anerkennung und soziale Einbettung

sicher und Uberlegen sein

natzlich und angenehm sein

B Reproduktionslogik:

ubernehmen auBenorientiert von der Erwachsenenwelt, was das
richtige (im) Leben ist

Loyalitat, Prinzipientreue, Disziplin, Dauerhaftigkeit, Sicherheit sind
wichtige Bausteine

die vorfindbare Erwachsenenwelt ist grundsatzlich in Ordnung;
der Einzelne muss darin seinen Platz finden.

neigen zu Rezepten (was sich bewahrt hat, wird fortgesetzt)
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Mainstream-Milieus

Hohe
Bildung
(Gymnasium)

1

Traditionelle

Postmaterielle
Jugendliche

6%

Mittlere
Bildung
(Realschule)

490

Jugendliche

Performer-
Jugendliche

25%

Hedonistische
Jugendliche

26%

Geringe
Bildung
(Hauptschule)

Iéxper mentalistisch

Jugendliche
149%
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orientierung

Traditionelle Werte

Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung]

Selbstkontrolle

I B

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

II

I C

Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und iberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;i syndsthetisches Spielen mit
en Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
S{Pez!ﬂsc"e sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
Grund- A

II

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Blrgerliche Jugendliche

JVielleicht, dass ich studiere, und spdter mal heirate

und eine Familie habe. Also nichts Spektakuléres (...)
Also eigentlich eher was Normales."

Paradigmatische Fragen:

- Wo gehore ich hin?
— Was kann ich erreichen?
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B Anteil: 14% (Bevolkerung: 15%)

10

Blrgerliche Jugendliche

|ymnasiom)

------
11111

uuuuu
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B Lebensweltliches Basismotiv:

teilhaben und genieBBen von Lifestyle-Trends, Medien- und
Warenwelt

aber auch die eigene Zukunft planen, sein Leben aus- und
einrichten

ankommen, aber noch nicht , gesetzt" sein
modisch und modern sein, aber normal bleiben
etwas erreichen wollen, um spater abgesichert zu sein

B Spannung zwischen Augenblicks-Genuss
und Zukunfts-Geltung, zwischen Tradition und
Moderne
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Konsum-materialistische Jugendliche

Paradigmatische Fragen:

- Wer ist 'in'?

— Was haben die anderen?
- Wo gibt es das gunstig?

- Wie komme ich hier raus?
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Konsum-materialistische Jugendliche

B Anteil: 119% (Bevodlkerung: 12%)

B Lebensweltliches Basismotiv:

idung
mmmmmmmmmmm

nnnnnn

idung
\\\\\\\\\\\

Anschluss und Akzeptanz suchen

Verarbeitung und Kompensation von Ausgrenzung durch frihere
Schulfreunde

sich selbst versorgen und organisieren

sich auf die eigenen Eltern haufig nicht verlassen kénnen
Herauskommen aus dem elterlichen Umfeld

es einmal besser haben

Modemarken als signifikante Symbole fur Modernitat, Prestige
und Teilhabe

B Gesellschaftliche Teilhabe/mithalten konnen
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Die "widerspenstigen" Milieus

13

Performer- :
Jugendliche

25%

H

(Realschule)

Hohe
Bildung 1
(Gymnasium)
. Biirgerliche
Traditionelle Juaendliche
Jugendliche 149/
(o]
4%
Mittlere
Bildung

Iéxper mentalistisch
Jugendliche

14%

orientierung .
Traditionelle Werte
Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung]
Selbstkontrolle

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

———— N__—
) Konsum-materialistisck
Gt_armge Jugendliche
Bildung 11%
(Hauptschule)
© Sinus Sociovision 2008
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und iberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;i syndsthetisches Spielen mit
en Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
S_Pez!f|SChe sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
Grund-
A I B IT I C IT

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Postmaterielle Jugendliche

~lch wurde wirklich am Ort
helfen und sehen, dass das

verbessert wird und so.
(...) das gibt meinem Leben Sinn."

Paradigmatische Fragen:

- Was ist wahr?

— Wie kann ich bewusst leben?
— Was will ich leben?

- Was ist ungerecht in der Welt?
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B Anteil: 6% (Bevodlkerung: 10%)

® Lebensweltliches Basismotiv: L .

15

Postmaterielle Jugendliche

aaaaaa
uuuuuuuuuu

aufbrechen von fremden vorgesetzten Positionen zu neuen Denkformen
etwas Neues entdecken

anders und authentisch sein

eine starke und richtige Position finden

auch missionarische Orientierung/Kommunikation

der realen Welt einen idealen Weltentwurf/Gegenposition
gegenuberstellen

B Weltveranderungslogik & Selbstentdeckungslogik:

richtige Prinzipien und Ideale werden umgesetzt
mit Widerstanden nimmt man es auf
Mut, Euphorie, Klugheit

I SINUS SOCIOVISION
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Hedonistische Jugendliche

~Ja, ich mache halt nicht Dinge, nur dass
andere mich toll finden oder so. Ich mache

das, was ich denke. Und wenn es jemanden
nicht passt, dann hat er Pech gehabt.”

Paradigmatische Frage:

— Wer ist angepasst, wer nicht?

I SINUS SOCIOVISION



B Anteil: 26% (Bevdlkerung: 11%)

17

Hedonisten

mmmmmmmmmm

wwwwwww

das grofBBte Jugendmilieu
bei jungen Erwachsenen sinkt der Anteil wieder auf 16%

ein Teil bewahrt dieses Mentalitdatsmuster; bei einem
anderen Teil wird das Muster durch andere Orientierungen
wieder Uberlagert

B Lebensweltliches Basismotiv:

sich, soweit maoglich, nicht dressieren lassen
sich Refugien fur unprogrammiertes Leben bewahren

pendeln zwischen Spharen der Selbst- und
Fremdbestimmung (durch Lehrer, Vorgesetzte)

Distanzierung

B Distanzierungs-/Abgrenzungslogik

I SINUS SOCIOVISION



Die postmodernen Mi

leus
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Hohe
Bildung
(Gymnasium)

1

inus BII
1-jug

Postmaterielle

Jugendliche

6%

(Realschule)

Sinus Sinus BI
12-ju 12-jug
Traditione Ij Biirgerliche
Jugendlic Jugendliche
Mittlere 4% 14%
Bildung

Sinus BI S';;fj:;I
Geringe 23-j ug Hedonistische
Bildung 3 Konsum-materialistische Jugendliche
(Hauptschule) Jugendliche 269
11% ¢

© Sinus Sociovision 2008

Traditionelle Werte

Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung
Selbstkontrolle

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fuhren; | Teilhaben an Lifestyle-Trends; : Aufbrechen, etwas entdecken, |Ejgene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und (berlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;: synédsthetisches Spielen mit
en Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
S_Pez!f|SChe sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
Grund- A
orientierung I B I1 I C II

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle
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Moderne Performer

Jch setze mir Ziele

und erreiche sie
dann auch.”

Paradigmatische Fragen:
— Was kann ich erreichen?

- Von wem und womit kann ich profitieren?
— Wer ist spannend?

I SINUS SOCIOVISION
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Moderne Performer

idung
mmmmmmmmmmm

® Anteil: 25% (Bevdlkerung: 10%) =

mememe

wwwwwwwww

Dieses Milieu wird wachsen!
- mit 25% das zweitgroBte Jugendmilieu

— legen ihr Mentalitdtsmuster beim Ubergang in das
Erwachsenenalter nicht ab (23%)

® Lebensweltliches Basismotiv:
— frihes Erreichen erster Etappenziele als Erster
- sich diverse Optionen offen halten
- offen und ehrgeizig, pragmatisch und flexibel sein
— sich vielfaltig andocken, wo es nutzt
— sich selbst modellieren und optimieren
— pragmatische Marktperspektive

B multioptionales Selbstmanagement

I SINUS SOCIOVISION
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Experimentalistische Jugendliche

,AlIso ich will so viel leben wie moglich. Mir
ist es wichtig, dass ich jeden Tage neue

Sachen entdecke und kennenlernen kann
und moglichst wenig aulRen vor lasse.”

Paradigmatische Fragen:
— Wer kénnte ich noch sein?

- Wie kann man das anders sehen?
— Was hat es (so) noch nicht gegeben?

I SINUS SOCIOVISION
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Experimentalistische Jugendliche

aaaaaaa
mmmmmmmmmm
Sinus CI1

nnnnnn

uuuuuu
;;;;;;;;;;;

B Anteil: 14% (Bevolkerung: 8%) v
Dieses Milieu wird wachsen!

aaaaaaaa

B Lebensweltliches Basismotiv:

Paradoxie und Synasthesie

— exotisch-exzentrische Selbsterfahrungen machen

- fremde Welten erkunden

— Widerspriche suchen/provozieren und , Logiken™ aufheben

B Kreationslogik:
- neue Perspektiven (er)finden
— Bindungen nur "bis auf Weiteres"
- Neues entwickeln und ausprobieren, Altes neu kombinieren
— keine Ritualisierung von erfolgreichen Dingen

- Abwehr/Ignoranz gegenltber gesamtgesellschaftlichen
Konzepten, Weltanschauungen oder Ethik

I SINUS SOCIOVISION



MTV sehe ich regelmafig oder gelegentlich

23

@ =63,8%

Hohe
Bildung
(Gymnasium)

1

Sinus BI

Orientierung

12-jug
Biirgerliche
Jugendliche
. o
Mittlere 62%
Bildung
(Realschule)
Sinus BII
23-jug
Hedonistische
Jugendliche
60%
Geringe
Bildung 3
(Hauptschule)
- © Sinus Sociovision 2009
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; : Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und (berlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;: syndsthetisches Spielen mit
i Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieBen; Position finden; sich vielféltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich niitzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven

auf sich u. Welt (er)finden

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte
Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung

Selbstkontrolle

I

B I

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

I C

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

II

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 1.332 Falle; Jugendliche zwischen 14 und 19 Jahren
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Es ist mir wichtig, mich weiterzubilden

Geringe
Bildung
(Hauptschule)

3

24
@ = 46%
Hohe
Bildung 1
(Gymnasium)

Experimen-
talistische
ugendliche

87
40%
Mittlere
Bildung
(Realschule)
\_/

© Sinus Sociovision 2008

Soziale
Lage

Alters-
spezifische
Orientierung

Ein-Ordnung

Ein moralisch gutes Leben filihren;
Anerkennung und soz. Einbettung;

sicher und lberlegen sein durch
Klarheit und Entschiedenheit;

sich nutzlich und angenehm zeigen

Geltung

Teilhaben an Lifestyle-Trends;
modisch und modern sein,
aber normal bleiben:
das Leben heute genieBen;
Zukunft planen u. ankommen

(Anders) Sein

Aufbrechen, etwas entdecken,
anders und authentisch sein;
eine starke und richtige
Position finden;

Kritik und Widerstand

Adaptive Navigation

Eigene Chancen und Optionen
suchen: offen und ehrgeizig,
pragmatisch und flexibel sein;
sich vielféltig andocken,
wo es nitzt

Selbst-Exploration

Eigene neue Wege gehen,
kreatives, mediales und

syndsthetisches Spielen mit

Formen und Bedeutungen:
neue (eigene) Perspektiven
auf sich u. Welt (er)finden

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte

Pflichterfillung, Sicherheit, Ordnung

Selbstkontrolle

I

II

Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

I C

II

Neuorientierung

Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstmanagement

Quelle: TdW 2010 II; Basis = 1.314 Falle (Nur Befragte zwischen 14-19 Jahren)
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Beispiel lebensweltorientierte Kommunikation
BZgA-Kampagne zur AIDS-Pravention

|Q frei lieben

D Aids riskieren
= )

] mit raufkommen|
[ Jaids riskieren |

e e e e oo mach’s mit.

i Anzeichen solcher

([{[]aIDS}
KEIN
CHANCE

89203

\ntersunt und benandeit werden

Hohe
Bildung
(Gymnasium)

Mittlere
Bildung 2
(Realschule)

|Q Rock ’n’ rollen

N D Aids riskieren

. A € Sinus Seci _—4
Ein-ordnung Geltung {Anders) | Adaptive Navigation _ Selbst-Exp
r a"geh en €10 moratisch gutas taben fihran: | Tailhaben an tifestyle-Trends; | Aufbrechen, atvas Sclen | EigenaChanesn ind Oprianer’ ~ Eigens neve Wik
R R ks : >
: RS y

Ersebi
T bR
. Aids riskieren

Singl 1 i ict V-infekti g/ 't
L e v e o leeme e e e myachy's .mit

B S S OSOSOS2SSS
955 %9 %0 %0 % %% % 5

Rund ein Fiftel aller Menschen in Deutschiand hat  Kondome schiltzen nicht nur vor einer HIV-Infektion, h' 't
GIBEXIE| 27 it Sorken gemacin, doss o oder e sondm o sorten neen i mogicren et ATNGACHT'S N4

KEINE| sich mit HIV infiziert haben konnte. Nur ein HIV-Test  tiven Testergebnisses. www.machsmit.de
HANGE| ornet Gowsanor ez i ano
e ko toon o Soooens Tottrtersun: 0221892051 @KV

amtern angeboten.
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Wie ticken Jugendliche?
Sinus-Milieustudie U27 st \WIE TICKEN

hrsg. v. BDKJ-Bundesverband und MISEREOR JUGENDLICHE?

BUND DER DEUTSCHEN KATHOLISCHEN JUGEND
& MISEREOR (HR5G.)

Dr. Carsten Wippermann, Dr. Marc Calmbach:

Lebenswelten von katholischen
Jugendlichen und jungen Erwachsenen

Grundorientierung, Vergemeinschaftung,
Engagement, Einstellung zu Religion/Kirche
vor dem Hintergrund der Sinus-Milieus® 2007

Sozialwissenschaftliche Lebensweltanalysen
von Sinus Sociovision
im Auftrag von BDKJ & MISEROR

ISBN 978-3-88916-285-4 | ISBN 978-3-7761-0215-4
55 Euro
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Initiative AusBildungZukunft

Full-Service-Angebote zu jugendgerechten
Kommunikationsstrategien und Praxis-Instrumenten

= ,Azubis gewinnen und fordern®

= ,Okonomische Grundbildung®

igb sinusizE~  CAREBLINE®

Partner von INTEGRAL Wien B L | d u N g S p [’OJ e kte

Institut fir Gesundheits-
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